A EVOLUCAO
DO MERCADO E A NOVA
POSTURA DO CORRETOR
DE SEGUROS

Pelo que temos lido e acompanhado, os
analistas de mercado acreditam que
leremos para 0§ proxXimos anos um
crescimento bastante sustentado,
independentemente das reformas que
ainda niio ocorreram.

No primeiro semestre, o crescimento foi
superior a 14%; assim, devemos fechar o
ano com um faturamento por volta de 23
bilhdes de reais, sendo o segmento “que
mais cresce dentro do contexto do mercado
financeiro no Brasil”, dito pelo
superintendente da Susep, Dr. Hélio
Portocarrero. Sem considerar a previdéncia
privada aberta, a carteira de automoveis
continua liderando, apresentando um
aumento superior a 17%. O segundo ramo
permanece o de satde com uma evolugao
praticamente igual ao de automaveis.

A terceira carteira ¢ a de vida, que
necessita maior aten¢io para a sua efetiva
evolucdo. Niao podemos entender 7% de
I.O.F. aplicados nesse ramo. [sso sem
divida prejudica consideravelmente o seu
desenvolvimento, sem contar com
qualquer incentivo fiscal.

Nos mercados mais desenvolvidos da
Europa e dos Estados Unidos, o seguro de
50% «da
arrecadagao total. No Brasil nao passamos

vida representa cerca de
de 15%: isso deveria sensibilizar os

segmentos governamentais para as devidas

providéncias necessarias para esse ramo,
que constitui reservas de longo prazo com
importante componente de protecio social.

No proximo més de fevereiro, nos dias
09 a 11, realizaremos o XXI Encontro
Estadual dos Corretores de Seguros do
Estado de Sdo Paulo, oportunidade essa
para interagirmos com mais de 1.000
corretores, seguradores e autoridades sobre
NOVOS € OPOortunos temas, Como: Seguro
agricola, animais, garantia, perfil, novas
normas de automdveis, Internet,
capitalizacio, vida, o ganho e a
administraciao das empresas corretoras de
Seguros.

O corretor do novo
milénio precisa
investir na sua

formacao cultural.

Por isso, apoiamos

a Susep que passa

a exigir escolaridade
minima para o

exercicio da
profissao.

No ano que passou, um fato desejado

por todos os segmentos do mercado nao
ocorreu, © que provocaria uma
considerivel mudanca evolutiva, se tivesse
acontecido: a efetiva privatizacio do IRB.

Mesmo assim, as empresas internacionais
que ja se instalaram aqui ou se associaram
a grupos nacionais trazem inovagoes em
marketing e produtos que, para nés,
corretores de seguros, € fundamental para
o aumento das ofertas e atendimento das
necessidades de inimeros segurados que
ainda nao tiveram acesso a qualquer
modalidade de seguro.

Por isso tudo, também entendemos que
0 nosso mercado terd um crescimento
sustentado no inicio do novo milénio, e
para isso acontecer precisamos continuar
no caminho da preparagio profissional,
fato esse que deixa ainda muito a desejar
por falta de compreensio e
investimentos macicos na
maior forca de producio
estruturada disponivel, que sio
0S corretores.

Finalmente, é preciso lembrar a
importancia de campanhas institucionais
que expliquem 2 populagio brasileira a
importincia do seguro.
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